?Alla pratar om vadret”

- men hur manga ar det som forstar det?

Marie Staerk, SMHI




SMHI:s prognos Koldknapp fran Ryssland pa

Rakna med sno, blast och ner till 25 minusgr:
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Mal:
L

- Informationen skall tolkas av anvandaren
pa ratt satt och skall vara ett bra underlag
for beslut.

- Lyckas sprida information om vara
prognoser och varningar till sa manga som
mdjligt.

AN e |

« Vacka intresse, 6ka kunskapen om SMHI
och stérka var roll som experter inom vader
och vatten.
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Tillvagagangssatt:

- Skapa ratt innehall och produkter
- - n met

- Hég kommunikativ formaga
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. Ta rollen som experter pa vader

. Ett smart och smidigt arbetssatt
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SMHI Vider &

SMHI Vider &

Kommunikativ satsning 2019

2019 2020
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Malgrupp: Vidareformedlare,
ex journalister och
lansstyrelser.

Syfte: Sprida information
om varningar och
annan samhalls-
nyttig information.
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Skapa ratt innehall och produkter

Satsning pa vara olika sociala
kanaler och dven att fa in relevant
innehall i respektive kanal.

Hjalp fran kommunikatorer
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SMHI Vider &

facebook

SMHI - Sveriges
Meteorologiska och

: Hydrologiska
SMHI Vider & Institut

2019 ! Sommar 2020
Utveckling av innehall

och produkter

| Instagram
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facebook

Syfte:

Mandag: Prognosfilm
Onsdag: Prognosfilm
Torsdag: Redaktionell film
Fredag: Prognosfilm

intresserade.

Vacka intresse kring
vader och aven oka
den alilmanna
kunskapen om
meteorologi.

Malgrupp: Den vader-

4000-7000 visningar
3-5% engagemang
Hogre rackvidd och
engagemang for de
redaktionella filmerna
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@‘lmfag'tam

@01 7

B Din handelse smhi.se tradprincess moonvalley_.. Sthe:
‘ moonvalley_smallfarming

Andra kanaler utat:
e smhi.se

- Sveriges Radio
 Journalister

Malgrupp: Den vader-

intresserade.

Vacka intresse kring
vader och aven oka
den allmanna
kunskapen om
meteorologi.
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Hog kommunikativ formaga
- Hjalp fran kommunikatorer

 Konstruktiv feedback till varandra
inom gruppen

- Dagliga
avstamnings-
moten om vad vi
ska fokusera pa
vadermassigt
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Ett smart och smidigt arbetssatt

- Ta fram mer grafik

2019-10-15 kl.14

och byggstenar for
att kunna gora
battre och mer
forklarande filmer

 Forbattrade motesrutiner och
arbetssatt for planering

* Involvera hydrologer och
oceanografer, avstamning varje
vecka
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Ta rollen som experter pa vader

- Tid till att fordjupa sig inom olika
amnen

« Bank med meteorologiska fenomen
och tips pa hur man enkelt kan
forklara dem

- Fredagsquiz | w :
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SMHI Vider &

facebook

SMHI - Sveriges
Meteorologiska och
Hydrologiska
Institut

SMHI Vider &

Kommunikativ satsning 2019

2019 I Sommar Nulage 2020
Utveckling av innehall

och produkter

| Instagram

@ Vad hander nu?
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Vad hander nu?

 Arbeta vidare med hur vi
kommunicerar extremvader

- 2020: Satsning pa hur vi ska
kommunicera konsekvensbaserade
varningar

 Synliggora oss annu mer

« Se over hur vi uttrycker oss nar vi gor
prognoser
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Allmanheten vs Meteorologerna

@ Varierad molnighet
@ Ganska soligt




